Tunnettuutta toimialalle, brandaamalla lisaa
voita leivan paaille!

e Kinnarin tila: yrittaja, Terhi Kinnari
terhi@kinnarintila.fi, 0400 279 250
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“35““ Slush tuo Suomeen 1 000 miljardin dollarin pddomat, ja se ...

17.11.2022 — Loppuunmyytyyn tapahtumaan on tulossa tana vuonna noin 12 000 kavijaa,

menestystad, mutta toisaalta on mahdollista, ettd poksahtaa

tuplajattipotti. Kuten kavi Supercellille, joka teki viime vuonna 912
miljoonan euron tuloksen - ja maksoi Suomeen veroja 181 miljoonaa euroa. -
Myds kotimajoituspalveluita valittavan Airbnb:n,rsenssisovellus Tinder ja
Facebook ovat olleet joskus piskuisia startupeja.

SLUSHIN perusta on tuoda kansainviliset sijoittajat Suomeen. Siind on
nytkin onnistuttu.

Nykyisen Slushin erikoisuus on sijoittajien ja yrittdjien jarjestamat treffit:

Tarpeeksi suuri kansainvilinen tapahtuma ja kriittinen massa kiinnostavia

tana vuonna niita on sovittu etukateen 7000. Muuten Slush on kuin mitka yrityksid toimii hunajapurkkina sijoittajille.
tahansa erikoismessut: haastatteluita, paneeleita, parhaiden keksintc /\
palkitsemista ja uusien tuotteiden esittelya. n

YHTEISOLLISYYS ALAN KASVUN TUKIJANA Joidenkin mielesté Slushin nousu ja Suomen

koko startup-taika lahti kdyntiin juuri
opiskelijoiden ansiosta. &=

Tietysti Slushissa myds juhlitaan. After Partyt eli tapahtuman paatosjuhlat
ovat alalla kdsite. Sinne mennaan nayttaytymaan ja hieromaan suhteita.
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ARTISTI, TRANSHUORTEN TUKIHENKILG, PAIHDETYSH AMMATTILAINEN,
LASTENM FUTISYALHENTA|A D&l KOMSULTTI KIEKHKOLEGCEMDA

MISTA VETOVOIMAA
JA
PITOVOIMAA
YRITYKSILLE?

Mediassa Fazer nayttaytyi edellakavijana, joka uskaltaa puhua = 'E\ ' T S
edistamiensa arvojen puolesta. A OS U

Kampanja vahvisti jopa tyonantajamielikuvaa: fazerilaiset tunsivat ylpeytta
rohkeasta tyonantajastaan. __ ;o
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HS Turku | HS Turku

[(auplgaizitin pomot ilmeStYiV'at Pohjoissaksalaisen Edeka-supermarketin johtaja Erich Arndt antaa
Simo j a Riina Larmon tilalle: Perhe pakkauksista useita kehitysehdotuksia.

komeilee pian L(" YASSa saksalais- . ”Saksalainen kuluttaja rakastaa perhetarinoita. Myos Edeka haluaa ottaa )
kaupan hY"Y“a myyntiin juuri perheyritysten tuotteita”, Arndt kertoo. -

Saksalaiset ruokakauppiaat kiersivat Varsinais-Suomessa. Jatkossa
moni pienen valmistajan tuote paasee saksalaisen marketin hyllylle.

Saksa on vehnén sukulaisviljan suurmaa, jossa seki kasvatetaan etti
kulutetaan valtaosa Euroopan speltistd. Niinp4 saksalaisen marketin
D Tilaajille hyllysséd on kymmenii kilpailevia spelttituotteita.

BRANDAAMISELLA TUNNETTA PELIIN

Perhekuvan lisdksi pakkaukseen voisi lisdtd my6s qr-koodin, joka ohjaa
S ——

tilasta ja perheesti kertovan videoKnéiéiille/
—

“Pakkauksessa on oltava Suomen lipun lisdksi kuvalteidan perheestinne”,

ﬂrndt Nneuvoo, Edeka-johtaja Arndt kertoo, ettd ketjun kauppiailla on suomalaisista

tuotteista hyvid kokemuksia. Marketeissa myydédin nyt muun muassa
Laitilan Kukko-olutta, Kouvolan lakritsaa ja Atrian lihoja.

Varsinkin suomalainen liha on muovannut pohjoissaksalaisten kuluttajien
mielikuvaa suomalaisista elintarvikkeista.

”Jos meilld on tarjouksessa saksalaista lihaa ja suomalaista lihaa, kuluttajat
valitsevat taatusti suomalaisen vaihtoehdon”, Arndt sanoo.
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MISSIO:

Peruskauraa ilman kikkailua
Missiomme on tarjota laadullkaita ja maukkaita kauratuotteita kuluttajille,

ravintoloille ja suurtalouskeittiaille.

VISIO:

Hyvaa elamaa kaurasta suurella sydamella
- tanaan ja huomenna
Visiomme mukaan haluamme antaa mahdellisimman monelle suomalaisille mahdollisuuden nauttia kauran hyvista
vaikutulsista ja herkullisesta mausta tuottamalla korkealuokkaisia kotimaisia tuotteita. Samalla kaura tukee myaos tilan

tarinan jatkumista sukupolvelta toiselle. Siksi toita tehd&sn suurella sydamella.
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vahvasti historiaa mukanaan. Typografia on TYPEWRITER SITA ON KAYTETTY LOGON POHJANA jota kdytetadn
sukundkdinen vanhoihin fraktuurakirjasimiinm, SITA KAYTETAAN SEKH TUOTEMERKKIEN |'||m|ssr.| leipéteksteissé.
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Timén soziaslizen median suunnitelman tehtivi

on auttas Kinnarin Tilas yllapitdmasn Facebookia ja
Instagramia sekd tucttamaa sizdltdd, joka vilittda
brandin d8nens&vya ja arvoja — seuraajien sitoutta-
mista unchtamattal

Sosiaalinen media on menille kuluttajille ja sidosryh-
mille bréandin kohtauspiste kaupan puurchyllyn ja
ruckapdydin lisiksi Sosiaalinen media on nimensd
mukainen sosiaalinen ja mahdollistas seuraajien
osallistamisen ja vastavuoroisen dialogin brandin ja
yleistn valilla. -

Kinnarin Tilan sosisalisen median malli perustun
teamoitettuihin sisdltdihin, jotks helpottavat sisdllén

idecintia ja suttavat sisdllon yllapidoszsa toistuvalla
B viikon julkaisusuunnitelmalla. Koska suunnitelma
on tehty hyddynnettivaksi pidemmille ajanjaksolle
sykleiass, yllapitdjalld on vapana tehdi kuvavalintoja
sisaltétyypista rilppuen. Annamme tised suunnitel-
massa kuvatyylistd ohjeet seki suoaitukast.

Padpaino tassa suunnitelmassa on rafggigs Kinnarin

Tilan brandin seki uutunstuottesn tonnettuw
——

Kinnarin Tita
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Aktiivinen yllapito teemaoilla saka markkinod etts vah-

vistaa yrityksen ja brandin imagoa ja mainetta,
——

BT B E T

o
n SOSIAALISEN MEDIAN suunnitelma © mainostoimisto Ilme oy 5 % ;
. “‘“

https://youtu.be/HIdMxVvVvBQ




On myos tarkeaa ymmartaa, etta vaikka
tekoaly on tehokas tyokalu, se on silti
vain yksi tyokalu. Se ei korvaa ihmisten
valista vuorovaikutusta tai ihmisen

intuitiota ja luovuutta.”
— Kari Nieminen -
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